19 olctober a.s.! .ﬂ.aw.:mzs.iab voor de heren K. Ni@mﬁ Radiomontage, (links

R ot

boven), W. Schiperkdtier, Bedrijfsschool (rechts boven), J. A. Schrama, Onder-
houdsdienst (links onder) en R. Winmalen, Intern transport, (rechis onder). Allen
zijn dan 12Y% joor m onze dienst, waarmee wij hen hierbij van harte gelukwensen.

VERVOLG VAN PAG. 2
leid (de allerbelangrijkste factor wvecor
een goede naam) kan men in dit ver-
band onder andere denken aan: de in-
richting van werkplaatsen en kantoren,
de verzorging van de uitgaande brie-
ven, de personeelszorg, tot de manier
waarop de liftjongen bezoekers te woord
staat toe, Kortom een eindeloze reeks.
Gewoonlijiz ligt de zaak dan ook zo
dat de Public Relations-afdeling scmmi-
ge taken min of meer zelfstandig ver-
richt en daarnaast ten aanzien van vele
andere de reputatie rakende onderwer-
pen slechts een cotrdinerende, stimule-
rende of adviserende functie heeft.
(Vandaar ook weer dat voor de beoe-
fenaars van dit vak vaak de naam Pu-
blic Relations-adviseurs wordt gebruikt)
Een volgende keer het een en
ander over de praktijk van de
PR-beoefening bij onze onder-

neming.

Langs deze weg wil ik de directie, chefs,
bazen en collega’s bedanken voor de prachtige
geschenken en grote belangstelling bij mijn

1214-jarig jubileum.
8. M. Vlasveld,
Plaatbewerking.

PUZZEL Nr 41

In een vierkant van 14 hokjes hoogz
en 14 hokjes breed moet u doorlopend
woorden van de volgende omschrijving
invullen.

Horizontaal:

1. overdrijving — dom persoon — regelmaat;
2. lichaamsdeel — getal — pottenbakkerskunst;
3. zuivelprodukt — boom — verstikkend gas:
4. aaneenschakeling — zijde — gevaarte —
bevel; 5. afwezig — daar — militair — jon-
gensnaam; 6. water — landbouwwerktuig —
voorzetsel — tweehoevig dier — muzieknoot;
7. onzin — optillen — klinker; 8. insect — bij-
woord — bezoldiging; 9. uitroep — vlakte-
maat (mv.) — hoofddeksel — voegwoord (Fr.);
10. rijk man — versvoet — meisjesnaam; 11.
verlichting — nobel — dapperheid — ter stede
— reeds; 12, trailer — deelstaat (Ind.); 13.
dier — gezellig praten — neerslag — dierlijk
produkt; 14. vreemd — de onbekende -— hei-
melijk lachend.

Verticaal:

1. slang — merk — werkruimte; 2. voer —
gisting -— weide — komaan; 3. geneeskunde —
in staat tot betalen — landscheiding; 4. grep-
pel — ondergrondse ruimte — huldeblijk —
vroegere naam voor Mugajjar; 5. zaakleider —
lof — aanvang; 6. voegwoord — loot — huldi-
gen — soort zeewier (mv.); 7. vogel — stad in
Afrika — substantie in holle beenderen; 8.
water — parkeeraanduiding — ongebuild tar
wemeel — groente — lichaamsdelen; 9. lande-
lijk dagblad (afk.) — herstellen — thans; .
plant — profeet — plaats in Gelderland
Amerikaans soldaat; 11. ronde — flink — land-
bouwwerktuig -— en volgende; 12. rivier
{Spaans) — dier — oude testament — gore;
13. God (Latijn) — brandbare stof — ontken-
ning — soort palm; 14. maandstand — stralen
— sjaal — hetzelfde.

De volgende prijzen zijn beschik-
baar: le prijs £ 15,—, 2e prijs f 10,—,
3e prijs f 7,50 4e, 5e cn Je prijs £ 5,—.

Oplossingen moete uiterlijk dinsdag
25 oktober a.s. in het bezit zijn van
mej. Hartsuiker, redactie VDH-tje.

Van harte gefeliciteerd

GEBOREN (Maanweg):

Leendert M., zoon van D. Nederveen, Labo-
ratorium Elektronische Apparaten, d.d. 2-10-
1960.

Hartelijk dank!

Hartelijk dank, mede namens mijn echtge-
note, voor het bloemstukje dat wij ontvinge
bij de geboorte van onze zoon.

T. Oosterhoff,
TV-Montage.

Hartelijk dank, mede namens mijn echtge-
note, aan directie, chefs en collega’s voor de
mooie cadeaus en bloemen, die ik ter gele-
genheid van mijn 12%%-jarig dienstjubileum
mocht ontvangen.

H. J. W. Penners,
ENAF.

Of wilt v daarmee be-
ginnen? Dan zal het u
interesseren te horen dut
er bij ons sinds enkele
maanden een filmgroep
bestaat. Dit is een 15-lal
personeelsleden die de
amateurfilmerij  beoefe-
nen.

Op 21 september heeft
de eerste Dbijeenkomst
plaatsgevonden in de
kleine zaal van het Oni-
spanningsgebouw. Enke-

Filmt u ook?

le wvakantiefilms werden
gedraaid en de heer Emi-
le Brumsteede, expert op
dit gebied heeft een paar
van zijn films wvertoond.

Maar . ... mocht u er
meer van willen weten;
de heren Leutscher, Staf
administratie en Koop-
man, Opleiding, zullen
graag noder inlichten. °t
Is maar dat w het weel:
de volgende bijeenicomst
zal begin november wor-
den gehouden.

het

<.UI m

Redacteur:
C. SCHREVEL

Nr 665
15 oktober 1960
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IN HET IDEEENZONNETJE

Niet elk onderwerp is altijd geschikt om als hoofdartikel op de voorpagina te
komen. Tot nog toe gold dat ook voor onze beloonde ideeén, maar nu wij de laatste
tijd regelmatig idee&n ontvangen, waarvoor hoge beloningen worden uitgekeerd,
moeten wij er maar eens een voorpagina aan wijden en laten wij er direct aan toe-

voegen: dat doen wij met alle plezier.

U herinnert. zich nog dat wij de vo-
rige week een beloning van f 130,—
konden aankondigen; nauwelijks waren
wij met het drukken van dat VDH-tje
bezig, of wij kregen bericht dat er twee
seloningen van elk f 150,— zouden wor-
den uitgereikt. Reden voldoende voor
cns om de secretaris van de Ideeén-
commissie Maanweg aan te schieten en
hem te vragen naar de reden waarom er
niet alleen steeds meer idee&n worden
ingezonden, maar vooral waarom: er de
laatste tijd regelmatig hoge beloningen
uitkomen.

De anders zo spraakzame secretaris
kon hier, op dit moment althans, geen
afdoende verklaring wvoor geven. Hij
verheugde zich alleen — en, terecht —
over het grote aantal inzendingen en in
bepaalde gevallen de hoge heloningen.

Het aardige is dat van de twee be-
leningen van f 150,—, die deze week
werden toegekend, er één bij de ENAF
viel en één aan de Maanweg.

Wij weten niet of hetu vergaat zoals
ons, maar wij vinden het toch telkens
weer opvallend hoe een klein gedach-
tensprongetje een enorme besparing en
dus een flinke beloning kan opleveren.
Het is eigenlijk zo simpel, maar je
mnoet er maar opkomen!

De heer Ir J. Peelen en de heer A.
bespreken nogmaals het beloonde idee.

A. Van den Hoogen

De heer G. de Smit van de ENAF
stelde voor de perforatiegaten in de
spuitgegoten handgrepen voor de hand-
boormachine, waarin wvaak een vlies
blijft =zitten niet meer af te bramen,
maar deze vliezen met een gasvlam
weg te smelten.

Niet alleen een belangrijke werkbe-
sparing, maar ook een aanmerkelijke
verbetering van de kwaliteit. Onze ge-
lukwensen, heer De Smit.

De heer A, A. van den Hoogen, werk-
zaam in de groep Machinale Houthe-
werking in de Kastenfabriek, ontdekte
dat van afvalstukken die overbleven bij
het maken wvan voorfronten voor TV-
kasten, zijwanden voor andere kasten
te maken zijn.

Een belangrijke besparing, want er
werd niet alleen minder afval wegge-
gooid, maar wij spaarden bovendien
hout uit van de zijwanden, dat anders
hiervoor had moeten worden aange-
schaft. Ook voor de heer Van den Hoo-
gen onze hartelijke gelukwensen.

Wij hopen dat dit voor onze lezers
een aansporing temeer zal zijn hun ge-
dachten te laten gaan over mogelijke
verbeteringen. Het blijkt toch in de
praktijk steeds weer dat niet alleen een
ongeluk, maar ook een goed idee in een
klein hoekje kan zitten.

TRADITIE

Er zijn in ons bedrijf heel wat tra-
dities en ditmaal zou ik uw aandacht
willen vragen voor de traditie van het
Sint-Nicolaasfeest dat wij nu al voor
de 9e keer willen organiseren voor het
Kindertehuis van het Leger des Heils
»Viiet & Burgh” te Voorburg.

Deze speelgoedactie bestaat zoals u
weet uit verschillende delen, Er zijn
een aantal medewerkers nodig, die wil-
len meehelpen om de gevraagde cadeau-
tjes, die we zelf kunnen maken, te ver-
vaardigen. Dat deel van de actie is al
geslaagd. Enkele heren uit ons bedrijf
hebben al weer een paar avonden hun
vrije tijd opgeofferd om speelgoed te
maken. Verschillende dames gaven zich
spontaan op om poppen aan te Xle-
den enz. Hierover behoeven we ons
dus geen zorg te maken,

Nu de andere kant: de financiéle.
Er blijft — ook al maken we veel
zelf — altijd nog heel wat over, dat
veel geld kost. En daarvoor vragen
we u aller medewerking.

Op vrijdag 21 oktober zal er
weer een collecte worden gehou-
den om aan alle wensen van de
kinderen te kunnen voldoen.

Er zijn ongeveer 70 kinderen, voor
wie we graag een keertje willen uit-
halen. Eén keer in het jaar staan ze
dan in het wvolle licht van de helang-
stelling.

Wij hopen, dat deze actie ook dit-
maal weer een succes kan worden ge-
noemd. De kinderen wvan ,Vliet en
Burgh” rekenen op ons — laten we
er een feest voor hun van kunnen
maken. Bij voorbaat hartelijk dank.

De heer Braakman, bedrijfsleider van de ENAF, overhan-
digt de heer De Smit

2ijn beloning.

De heren De Reus (links achtergrond) en wvan Diem zin
getuwige van dit gebeuren,
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door

C. A. A, VAN LUTTERVELT

,,Onbekend maakt onbemind”, met andere woorden: bekendheid is een onmisbare
voorwaarde voor bemind zijn of, zakelijker uitgedrukt, voor het genieten van een
goede reputatie. Maar dat wil nog niet zeggen dat bekendheid alléén gelijk is aan

een goede naam. Allerminst,

Een ander gezegde
leert ons al dat men ook
bekend kan staan als ,,de
bonte hond” en zelfs kan
dat volkomen ten onrech-
te het geval zijn.

Bekendheid ligt aan
het begin van een lange
reeks relaties, waartoe —
srgens aan het einde —
20k behoort een z6 goede
naam verworven hebben
dat anderen graag bereid
zijn met ons samen te
werken, ja daar zelfs
naar verlangen.

Die bereidheid tot sa-
menwerking vormt een
onmisbaar iets voor de
instandhouding en verde-
re ontplooiing van een onderneming.
Deze is namelijk voor haar voortbe-
staan en ontwikkeling afhankelijk van
de goede gezindheid van een meestal
vrij groot aantal groeperingen van men-
sen. Tot die zogenaamde ,publieksgroe-
pen” behoren onder andere de werkne-
mers, mensen die belegging zoeken voor
hun Xkapitaal, vele overheidsorganen,
leveranciers, het onderwijs in velerlei
vormen e.d. ,,De hoogste macht in een
naamloze vennootschap”, heeft een groot
man eens gezegd, ,,wordt gevormd door
degenen die overwegen aandeelhouder
te worden”! Deze stelling is voor uit-
breiding vatbaar. Want niet alleen de
goede gezindheid van de groepen waar-
mee al relaties worden onderhouden is
voor een bedrijf belangrijk, maar ook
van groepen die men op een gegeven
moment plotseling nodig kan hebben.
Moet dat vertrouwen dan eerst nog ge-
wekt worden, dan zal het meestal te
laat zijn, waardoor grote moeilijkheden

EER 1§ TEER —

kunnen ontstaan. IHet scheppen van een
gunstige gezindheid is mnamelijk een
proces dat wveel tijd vergt. ,Stunten”
kan daarbij moeilijk helpen.

Nog één spreekwoord, en nu het laat-

ONBEKEND MAAKT  ONBEMIND

ste. ,,JBer is teer”. Voor ons onderwerp
wil dat zeggen dat gebeurtenissen die
op het eerste gezicht onbelangrijk schij-
nen soms volkomen onverwacht de goe-
de naam van een onderneming kunnen
aantasten. Als dat gebeurt komt er weer
een andere zaak aan de orde, namelijk
de algemeen geldende waarheid dat het
terugwinneni van verloren gegaan ter-
rein op dit gebied altijd bijzonder moci-
lijk is.

Het verleden is een machtige factor,
of het nu om een individu dan wel om
een onderneming gaat. Alleen al het
vage gerucht ,er moet vroeger eens
iets met hem aan de hand zijn geweest”,
kan iemand in zijn lcopbaan flink dwars
zitten, Van dit wverschijnsel van hot
voortlevende verleden (zoals de vakterm
luidt) een voorbeeld ter verduidelijking.
Bij een diepgaand wetenschappelijk on-
derzoek dat een paar jaar geleden werd
ingesteld naar de diepere oorzaken van
het abnormaal omvangrijke tekort aan
personeel in een bepaalde sector van de
Nederlandse industrie, kwam aan het
licht dat in ruime Kkring voorstellingen
omtrent de fabrieken in kwestie leaf-
den, overeenkomende met de daarin in
de worige eewmw bestaande toestanden!
Een goed voorbeeld om duidelijk te ma-
ken hoe een gebrek aan voorlichting
kan leiden tot een volkomen verkeerde
kijk op de zaak.

Ziehier enige bespiegelingen — mis-
schien schijnbaar wat uitvoerig maar in
werkelijkheid slechts enkele facetten be-
lichtend — om begrip te wekken voor
de grote betekenis van de vraag hoe
goede relaties te kweken en te onder-
houden met de publieksgroepen waar-
van de onderneming als puntje bij paal-
tje komt afhankelijk is.

Als gevolg van factoren waarop hier
niet kan worden ingegaan, is deze taak
in . de hedendaagse samenleving zowel
belangrijker als moeilijker geworden.

Vandaar dat zij zich in betrekkelijk
korte tijd heeft ontwikkeld tot het voor-
werp van een nieuwe specialisatie die
men met een slecht vertaalbare naam
de leer der Public Relations noemt.
Troost u zich: niet alleen in het Neder-
lands maar ook in verscheidene andere
talen houdt men voor dit vak deze oor-
spronkelijk uit de Verenigde Staten ai-
komstige naam aan. Maar als u het
uzelf daarmee gemakkelijker mocht ma-
ken, mag u ook van ,reputatiebeharti-
ging” spreken,

Nu nog een opmerking die zelfs in
dit zo beperkte stukje theorie niet ach-
terwege mag blijven.

Public Relations is allerminst een
nieuwe bhenaming wvecor het ons allen
hekende hegrip reclame. Integendecl:
verwarring van deze twee leidt vroeg of
laat tot narigheden. TPublic Relations
raakt alle terreinen waarop de onder-
neming werkzaam is, dus zowel de on-
derneming als werkgeefster, als beleg-
gingsmogelijkheid, als deel van de
plaatselijke samenleving, enz. enz. De
reclame daarentegen is een onderdeel
van de commerciéle functie.

Hen tweede belangrijk verschil — en
ook dit kan hier alleen maar worden
aangestipt — is hierin gelegen dat Pu-
blic Relations tot taak heeft een g
zindheid te kweken (en zo nodig plocien
glad te strijken), terwijl reclame tot de
(koop)daad moet leiden.

Dat niet-vakmensen Public Relations
en reclame nogal eens door elkaar halen
wordt in de hand gewerkt door het feit
dat de middelen die beide hanteren, ten
dele samenvallen. Zo maken beide ge-
bruik van advertenties. Maar aan de
fundamentele verschillen tussen de twee
doet dat niets af. Twee van die ver-
schillen kwamen al ter sprake. Twee
andere verdienen daaraan te worden
toegevoegd,

RECLAME OF PURBLIC RELATIONG @

Reclame heeft altijd een massaal ka-
rakter en is altijd naar buiten gericht,
Public Relations daarentegen richt zich
wel vaak tot de grote massa, maar niet
altijd, en heeft bovendien ook een taak
binnen de onderneming,

Ten slotte nog dit. De Public Relations-
functie is zo veelomvattend en gaat Zo
diep, dat zij onmogelijk de taak van één
afdeling kan vormen (hoe omvangrijk
die tegenwoordig bij sommige bedrijven
ook is!). De reputatie en ,het gezicht”
worden bepaald door zeer veel factoren
tezamen, Afgezien van het directiebe-
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Wat zegt u?

Volgende week Fkunt u een
taal-congres meemaken. Dat gaat
wit van de vereniging Onze Taal,
welke ernaar streeft, dat wi, Ne-
derlanders, zo goed mogelijk Ne-
derlands spreken. Op dat congres
fkomen natwurlijk enige echte taal-
kundigen, die het precies weten of
w een woord en zin verantwoord
gebruikt. Maar het merendeel van
die congresbezoekers zijn doodge-
wone lieden zoals u en ik, die hele-
maal niet wetenschappelijk taal-
kundig ziin geschoold, maar die
er wel prijs op stellen, dat we onze
moedertaal goed spreken.

We hebben toch al zovele woord-
en stijibastaarden in omloop. En
we hebben al heel wat van die
streekdialecten, waardoor het vaalk
moeilijk is, te begrijpen wal de an-
der bedoelt. In ,Kidnap” van Piet
Balker zegt het achterbuurtjochie
Flippie tot het knaapje wit de net-
te stand. ,,De Buffel heb es 'n sme-
ris midden in de Ouwwezijds ge-
schept, over z'n harses plomp de
majem in. Hij en de wiesses ware’
met de granders aon 't rouse bij de
nachtspies”. Als dan het burger-
jongetje wverbaasd vraagt: ,Wat
zeg je?” antwoord Flippie veront-
waardigd: Ik spreek toch Hol-
lands”. Hn dat meende de knaap
echt; dat was voor hem Hollands.
Maar Basje verstond het niet, ter-
wifl ze beiden kinderen wvan één
volle waren.

Dai kun je nog verhelpen, als je
probeert, zulke typische woorden
en termen te leren kennen. Je moet
dan wel een tijdlang in zo'n omge-
ving zijn en je goed irainen in luis-
teren en spreken.

Maar we kunnen ook onnodig
slordig met de taal omspringen.
Gisteren las il van één van onze
grote warenhwizen in Den Haag,
dat ze enige dagen ,Jongensmarkt”
hielden. De eerslie opwelling van
je gedachien is dan onwillekeurig:
ni, daar kun je leerlingen voor je
montage, bedrijfsschool, v.ew. op-
leiding enz. kopen, waarschijnlijk
tegen sterk gereduceerde prijzen.
Maar dat goat netuurlijke niet,
want officieel is in Nederland en
West-Europa sinds 1890 de slaver-
nij afgeschaft.

Dit warenhwis kondigde alleen
een speciale verkoop aan van kle-
ding voor jongens, madr wist °t
kennelijle niet in onze eigen taal
goed te formuleren. Zo zag ik van-
daeg een advertentie voor één of
andere ,,parel-wiin”. Men dacht na-
tuurlijke  aan ,parelende”  wijn.
Maar parel-win is net zo gek als
whet zweet parelde op zijn voor-
hoofd”.

Wani parels zijn edelstenen. En
parelen is luchtbelletjes op doen
stijgen. Stel w dat zweet voor!
Zonder onszelf en elkaar te bevit-
ten, zouden we wel een beetje meer
respect voor onze taal kKunnen be-
trachien, vindt w niet?

Scheurer Sr.
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Na de vorige week het Nederlandsz
nieuws te hebben gepubliceerd, volgt
nu het buitenland.

Belgié: Op 19 september ,Europa’
zegels in de waarden 3 franc en 6 franc.
Op 3 oktober een zegel van 40 centi-
mes ,,Jeugdfilatelie” terwijl een Unicef
serie het licht zal zien op 10 oktober
in de waarden 40 4+ 10 ¢c; 1 fr + 50 c;
2 fr = 50 ¢; fr 250 4 1 frifr 3— -F
1 fr. en fr 6 4+ 2 fr.

De toeslag komt ten goede aan
de Belgische afdeling van het Interna-
tionaal Kinderfonds der Verenigde Na-
ties. Reeds verschenen op 3 augustus
een serie met toeslag ten bate van het
»Nationaal Comité Congo”, in de waar-
den 40 ¢ | 10 c; fr 3 + fr 150 en
fr 6/~ - fr 3.—. De ontwerpen symbo-
liseren de luchtbrug tussen Congo en
Belgié en verzamelaars van vluchte-
lingenzegels, zowel als die welke af-
beeldingen van vliegtuigen op postze-
gels sparen, kunnen deze zegels in hun
verzameling opnemen,

Denemarken: Hier verschijnt op 25
oktober een 30 4 10 &re t.g.v. het 25
jaar padvindster zijn van Koningin In-
grid. Europa zegel 60 dre op 19 sep-
tember.

Duitsland: Op 19 september Europa
zegels in de waarden 10, 20 en 40 pf.
Op 1 oktober een ,,Sprookjesserie” met
afbeeldingen uit , Roodkapje”: 7 + 3;
10 + 5; 20 4 10 en 40 -+ 20 pf. Op 15
oktober is het een jaar geleden dat de
Amerikaanse Generaal en staatsman
George . Marshall overleed. Ter her-
denking geeft de Deutsche Bundespost
een zegel uit van 40 pf. Het ware te
wensen, dat in meerdere landen een
zegel ter ere van deze initiatiefnemer
tot het Europese Herstel Plan zou wor-
den uigegeven, want hieraan danken
we toch onze huidige welvaart.

Enzeland: Europa zegels van 6 d. en
1/6, waarop the Queen blijkbaar een
oogje moet wagen aan het gemeen-
schappelijk cntwerp van de Fin Rahi-
kainerj. Er was geen bijzonder ecerste
dag stempel.

Luxemburg: Europazegels in de waar-
den frs 250 en frs 5.—; waarvoor op
19 sept. bijzonder stempel.

Oostenrijk: Hier verscheen een afwij-
kend Europazegel reeds op 25 augustus,
geen eerstedagstempel. Op 10 oktober
wordt een zegel in de waarde 1 8 50 uit-
gegeven ,,40 Jahre Volksabstimmung in
Kéarnten” met een afbeelding van een
landschap uit dit gebied.

Zwitserland: In verband met wijzigiag
van de posltarieven verschijnen hier op
24 oktober, dag der Verenigde Naties
een 5 franes Nations Unies en zes maal
drie zegels van 20, 30 en 50 Rappen
voor de volgende internationale organi-
saties;

Internationaal Arbeidsbureau (B.I.1);
Meteorologische wereldorganisatie (O.M.
M); Wereld gezondheids organisatie
(0.M.S.); Internationale telecommuni-
catie (U.LT.); Internationaal bureau
opvoedkunde (B.1.1.); Internationaal
bureau Wereldpostvereniging (U.P.U.).

Voor al deze uitgaven komen first
day covers, verzameibladen en de z.g.
Faltbldtter, een soort herdenkingsmap-
je. Al met al een dure geschiedenis voor
onze verzamelaars van Zwitserland.

Europazegels; Hoewel er nog heel wat
meer te vermelden is, wil ik besluiten
met een opsomming van de nog niet
vermelde Europa-uitgiften van:

Finland: 30 en 40 F Mark; Frank-
rijk: 0.25 en 0.50 N Fr.; Griekenland:
4.50 Drachme; Ierland: 6 d en 1 Sh 3
d.; Ttali€: 30 en 70 Lire; Liechtenstein:
50 Rappen (afwijkende voorstelling);
Noorwegen: 90 &re; Portugal: 1 en 3.50
Escudo; Spanje: 1en 5 Peseta; Turkije:
75 en 105 Kurus; IJsland: 3.— en 5.50
Kronen; Zweden: 40 ore en 1,40 Kroon,
Zwitserland: 30 en 50 Rappen.

Het zal wel een zware opgave worden
al deze zegels gebruikt, ongebruikt en
op F.D.C. te bekcmen. Ik wens u veel
succes bij uw pogingen. v. d. Loo.

LAATSTE NIEUWS

De N.V. Philips’ Gloeilampenfabrieken
te Eindhoven en Van der Heem N.V. te
's-Gravenhage hebben besloten het be-
drijf waarin zij, zoals eerder gemeld,
gezamenlijk de produktie van stofzuigers
en vloerwrijvers ter hand zullen nemen,
in Leeuwarden te vestigen.

Daartoe zal een fabriek gebouwd
worden op het gemeentelijke industrie-
terrein aldaar. Voordat hierin met de
produktie wordt begonnen, zal — reeds
1 december aanstaande — in een door
de gemeente te bouwen hal een sanvang
worden gemaakt met de opleiding van
vaklieden.

De naam der gemeenschappelijke ven-
nootschap (waarin zoals reeds bericht
werd Philips en Van der Heem voor een
gelijjk bedrag zullen deelnemen) is in-
middels vastgesteld op VERENIGDE
STOFZUIGERFABRIEKEN N.V.

— vanwege het Nederlands Normalisatie-Instituut

Wi1J

een bedrijfsnormalisatiedag zal gehouden worden
op 19 oktober a.s.;

— de heer N. W. Lagendijk, chef Technische Dienst,

VERNAMEN

die dag een lezing zal houden, waarbij speciaal de
aandacht zal vallen op het normaliseren van on-

derdelen bij elektrisch handgereedschap;

DAT...

— de daar ingerichte tentoonstelling het werk is van

de afdeling Technische Dienst; het ontwerp is van
de heer P. J. Nijbakker sr.
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